盛世迎盛会 创新谱华章
——第63届中国国际医药原料药、中间体、包装、设备
秋季交易会即将在北京盛装开幕
举国欢庆新中国六十华诞的喜悦正浓，又一场关于中国医药发展的盛会即将拉开帷幕。2009年11月11日至13日，由中国医药医疗健康领域最大的展览和会议组织者——国药励展主承办的第63届中国国际医药原料药、中间体、包装、设备秋季交易会（API China & INTERPHEX China）将在北京九华国际会展中心隆重召开，并向中国医药界人士发出盛世迎盛会的邀请。
盛世盛会  正当其时
本次展会的召开，适逢国庆六十周年庆典刚刚在北京落下帷幕。作为世界第二大原料药生产国和第一大原料药出口国，本次展会可谓正当其时。一方面，这是一次展示中国原料药及广大医药企业由小到大、由弱而强发展历程的良机，是中国原料药非凡成就的一次大阅兵，也是在这个特殊日子里向祖国献上的一份特殊厚礼，另一方面，全球经济危机犹存，甲流肆虐人心惶惶，新医改推进影响未有定论，新GMP及新版药典即将颁布……形势紧迫，环境复杂。

如何应对危机，直面挑战，转危为机？秉承国药励展“服务全行业、共同谋发展”理念而生的第63届API China & INTERPHEX China，将在全力打造亚太地区“一站式”原料药及医药制造采购、服务、信息交流的平台的同时，全面回顾总结中国原料药的发展经验，并一一揭晓上述悬念。
医药原料群英荟萃 市场信息尽收眼底
在今年国家食品药品监督管理局南方医药经济研究所发布“2008年中国制药工业百强榜”中，除了专营制剂的企业，其余专营或兼营原料的企业悉数到场，包括华北制药、哈药集团、石药集团、新华制药、上药集团、鲁抗医药、东北制药总厂、浙江新和成、浙江海正、广州白云山制药等。展会同时囊括了世界500强企业中涉及医药制造原料行业的企业，包括巴斯夫、陶氏化学、德国默克化工技术（上海）有限公司以及赢创工业集团在中国的合资企业南宁赢创美诗药业有限公司，以上展商几乎涵盖了在中国原料药研发、生产、销售的各个环节的企业。

组办方通过组织高峰论坛，使企业和企业、企业和高校、企业和研究所、建立沟通，企业和协会、政府建立联系，帮助企业了解到截止展会开始前半年的医药制造行业基本情况，包括医药行业的总体形势、重点企业经济效益情况和生产动态、原料药海关进出口、制剂临床用药数据分析以及新药批准情况。这些信息帮助企业了解市场行情、竞争对手动态、寻找新品种以及未来的发展方向都有很大的帮助。展会以打造亚太地区“一站式”原料药及医药制造采购、服务、信息交流的平台为目标，在汇集中国制药行业精英的情况下，为行业的发展提供交流平台，联合各方力量，展示中国医药行业的发展方向。
中国医药包装品牌展会崛起
展会专属医药包装材料展区是一大亮点，也是最受关注的热点。经过10年发展，该展区已成为亚洲规模最大、产品最全、人气最旺的医药包装专业展示平台，本届展会共吸引200余家医药包装行业的优秀企业参展。由于场馆面积有限，部分没有获得展位的展商目前正在排队等候。
目前我国有医药包装企业1500多家，其中民营企业占77%，与国际先进企业相比，中国企业规模较小、产品单一，缺乏品牌效应。随着品牌意识的觉醒、实力的增强，API China & INTERPHEX China展会已经成为国内医药包装企业盛装亮相、实现跨越式发展的最佳平台。医药包装材料展区也受到越来越多海外制药企业的高度关注。从2004年到2009年，参加展会的海外采购商从200多人增长到800多人，五年间翻了两番。

而据中国医药包装协会统计，2009年以来受益于国家医药领域的积极政策，中国医药包装行业呈现整体回升的态势，其中胶囊、胶塞、药用玻璃、药用铝箔、药用塑料包装等大类销量和销售价格明显增长，塑料、软袋输液包装等新品种需求量增长迅猛。这些态势已为海外药企所关注，并将在本次展会上得到集中反映。

为方便专业观众尤其是海外观众的参观采购，本次展会将沿袭展区细分原则，在扩大展区、丰富展出内容等基础上，将医药包装标准展位区细分为五个区域：胶塞区、胶囊区、玻璃区、塑料区、铝箔区，以整体强大的规模效应，提升中国医药包装的新形象。

新版GMP引领制药设备新趋势
2009年，新医改、增值税转型改革及药厂GMP换证等一系列利好因素，给中国制药设备企业带来了新的机遇。企业通过各种渠道、多种方式主动出击，积极抢占市场。本届展会上制药设备企业踊跃报名，共有100多家企业参展，展出品种除以往的干燥设备、分离设备、包装设备外，还涌现了温度验证系统、符合GMP要求建筑装修材料、与设备配套的软管、接头等。展品的多样性，为药厂采购提供了方便。

全球视野  “内外”兼修
搭建“一站式”采购、服务、信息交流平台是API China & INTERPHEX China一贯坚持的目标，让专业观众在短短的三天展期之内，更充分地与国内外千余家企业进行面对面的交流，更全面地了解国内外医药行业政策和市场变化情况、更深入地节省采购及获得业内信息的时间和成本是API China & INTERPHEX China孜孜以求的动力。

兼顾国际国内两大市场是中国原料药企业发展的必然趋势。主办方将继续开辟特邀买家采购洽谈区，并首次联合北京医药行业协会推出北京地区买家团，全力打造“用北京药放心”的理念。针对国内国际具体需求，提供生产企业与国内外大型医药贸易公司对口洽谈的多层次机会，拓宽展商的业务增长点。主办方将邀请包括国药集团、上药集团、北京医药集团、哈药集团、广药集团、强生、辉瑞、阿斯利康、拜耳、葛兰素史克、礼来等行业巨头在内的众多国内外知名药企亲临买家区，全力为广大展商提供开拓商机、信息交流的良机。

为搭建起原料药通向国际的桥梁，为展商提供面向海外信息搜集、品牌宣传的有效平台，主办方继续特邀印度买家团（SIPP），共有14家印度企业到场，除此之外主办方还邀请了俄罗斯买家团参会，为国内原料药生产企业打通贯穿南北的“原料药丝绸之路”。同时搭建覆盖五大洲30多个国家的国际观众推广网络，真正实现“全球化、国际化”交流的平台。

主题论坛关注变革  引领创新

紧跟行业热点问题，解析政策导向变化，全力为制药生产企业搭建与政府、企业、公众对话交流的高层次平台，为原料药行业发展全力献计献策——主题会议论坛（API China CONGRESS）是展会不可或缺的组成部分，也一向为业内高层所关注。本次展会的论坛，特别增加新内涵。针对全球经济危机下，全球原料药市场重新洗牌、格局重建的新形势、新挑战、新要求，主办方特别策划举行包括“原料药市场信息发布会”、“中国制药国际化论坛—最新API国际市场动态”、“洞察国际市场动向，快速积极制定业务规划——API CHINA 客户培训日”等三场政策度、市场度、侧重点兼顾的原料药交流分论坛，全面解析当今原料药市场变化，为原料药企业发展出谋划策、指引方向。与此同时，发挥中国原料药生产优势，联合维生素产业技术创新战略联盟召开首届维生素产业高峰论坛，届时，行业领军企业、精英代表将与政府高官、科研专家直接对话，共同探讨维生素产业未来发展方向。
主办方将携手有关专业协会推出多台权威性、重量级论坛。如与中国化学制药工业协会联手，推出“深化医药卫生体制改革，促进医药行业健康有序发展”论坛，重在解读新医改、国家基本药品目录等医药新政，分析医药业震动与变革，确保在变革中脱颖而出并立于不败之地；与中国医药包装协会联手推出“新型包装材料的安全问题”论坛，目的在于针对新版药典实施、药品质量监管趋严等现状，从各环节保证原料药质量，促进行业的健康持续发展；与中国医药工业科研开发促进会合作推出“创新药物发展战略论坛”，高举自主创新旗帜，关注中国新药研发发展，引领民族医药产业潮流。
    本届展会主办方还将继续推出药品电子监管初级培训班，向企业宣传加强建立重点药品安全追溯体系，强化药品质量安全监管，确保公众用药安全的理念。在展会过程中，将继续沿用往届成功的showcase模式，在包装材料、制药设备展区同期推出制药设备及技术论坛，为生产企业答疑解惑。

精品展会  服务先行
秉承“以人为本，客户至上”企业理念，倾力打造国际化、专业化、人性化的展览组织服务，API China & INTERPHEX China已经成为亚太地区同类展会的标杆。本次展会，不仅以可观的规模不断刷新着亚太原料药专业展的标准，同时将体现国际上先进的科技力量、环保精神和人文关怀的商务办公服务理念引入了中国，塑造国际化的商务人文领军形象，给予参会者以全新的体验和收获。
为方便展商及观众，组委会特别安排了市内穿梭巴士于市内指定地点接送，为全部展商及观众提供真正贴心的服务；同时免费提供多条具有北京特色的旅游巴士线路，在参加展会的同时领略国庆六十周年首都北京的崭新面貌。展会现场还将开展“寻宝活动”，让观众在参观中尽情体验分享的乐趣。

展会将继续采用参展商证及预登录观众实名制，以便于与会者之间的交流，保证了展会的专业性和有序性；展会现场继续设立上网区，快速、便捷、实效地为专业买家“锁定”展商和产品，提高现场的参观效率；继续向国际展商和观众提供多元服务。所有指示均采用双语，并聘请全球专业旅行代理对海外客户进行全方位的服务，提供网上酒店预订以及接送机、城市交通等多项服务，方便前来参展、参观的海外人士。
本次展会得到了中国化学制药工业协会、中国医药包装协会、中国医药集团、励展博览集团、中国医药工业有限公司、中国医药工业科研开发促进会、台湾区食品暨制药机械工业同业公会、俄罗斯国际制药企业协会、俄罗斯制药营销协会、俄罗斯Mocoblfarm协会、Bulk Drug Manufacturers Association、Indian Drug Manufacturers' Association、Indian Pharmaceutical Alliance、Confederation of Indian Industry、Confederation of Indian Pharmaceutical Industry的大力支持。医药经济报、中国医药报、中国医药123网等媒体全力参与，阿里巴巴、中国化工网、中国化工报、中国包装报、健康网、中国中医药报等知名媒体大力合作。国药励展将以展会为契机，将各大展商的品牌形象与展会形象紧密融合在一起，确保客户享受到包括“行业协会支持、媒体报道及广告、电子展会快讯、参观指南、专业观众邀请函、会刊、newsletter、showdaily等一系列增值宣传服务，同时通过中国医药报、医药经济报、Chemical Weekly、European Pharmaceutical Contractor等海内外专业媒体对大会进行全方位、立体化的宣传。目前，国药励展已加大了海外市场宣传力度，专门邀请来自美国、印度、英国、法国、德国等国家、地区知名、权威、专业的媒体记者现场采访报道。

在祖国六十华诞之际，国药励展期待与医药界人士共聚北京，携手努力，共谱中国制药产业发展新篇章。
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