医药盛会恰逢医改元年 新政助力催生市场契机

——第62届全国药品交易会蓄势待发
新中国六十华诞之际，恰逢新医疗卫生体制改革之元年。长期积累的产业结构问题将随着“新医改”及“重大专项”等计划的全面推进逐步得到本质上的解决。在回顾新中国成立以来，特别是改革开放以来，我国医药卫生事业取得显著成就的同时，人们更对新医改充满了期待。恰逢其时的第62届全国药品交易会，即将于2009年11月26-28日在成都世纪城新国际会展中心举办；站在新历史节点上的医药盛会更被医药人赋予了更多的期待。
作为中华人民共和国商务部重点支持和评选出的“A级展览会”之一，全国药品交易会是中国最大的医药制剂及相关技术、服务交易会，是中国医药领域历史最悠久、规模最大的行业第一品牌盛会。本届展会由中国医药健康领域最大最专业的展会主办机构——国药励展展览有限责任公司（以下简称国药励展）主办并承办，并得到了中华人民共和国商务部、中国医药商业协会、中国医药工业科研开发促进会、中国非处方药物协会、成都市人民政府、中国医药集团和励展博览集团的大力支持，展会的支持媒体为《中国医药报》、《医药经济报》、《中国药学杂志》、《中国药店杂志》、《自我药疗杂志》、《中国生物工程杂志》、《中国医药生物技术》、《中国新药杂志》、《中国中医药报》、中国医药123网、《21世纪药店报》、搜狐健康、39健康网、健康网、生物谷。
展会规模再创新高 行业精英踊跃参展
作为行业第一品牌盛会，本届展会的展出面积达到65000平方米，展位数量近3000个，展出内容涉及医药研发、生产、经营和服务等医药产业链的各个环节，是洞悉医药领域变化和最新发展趋势的绝佳平台。

展会吸引了来自全国近2000家医药精英企业，不仅国药控股、哈药集团、华药集团、上药集团、北药集团、石药集团、东北制药、西安利君、齐鲁制药、鲁抗集团、广药集团、山德士（中国）制药有限公司等蜚声业界的中外资龙头企业（以上排名，不分先后）一如既往地参与全国药品交易会，其它初露峥嵘的后起之秀也踊跃报名参展，均视此次全国药品交易会为提升企业形象、品牌推广营销、寻求合作伙伴、拓展市场空间的高效平台。
第62届全国药品交易会落户成都，更是吸引了众多的四川当地医药企业的踊跃参展，包括太极集团、蜀中制药、四川制药制剂、成都天银、成都地奥、四川逢春、四川升和、四川美大康、四川沱牌等130余家当地医药企业均选择不同形式的特装或标准展位展示其企业形象，开创新商机。
以“用北京药放心”为口号的北京展团联合了北京医药集团在内的15家知名企业，特装展示面积高达468平方米；此外，他们还组织了17家北京医药企业参与标准展位集中展示，展位数达29个。另外国家南昌生物医药产业基地展团、福建漳州医药展团和新疆展团也纷纷在本次展会上整装亮相，他们的参展企业数和展位面积分别为8家与108平方米、5家与117平方米、10家与72平方米。
2009中医药国际博览会同期同地举办 中医中药现代化科技成果全面展示
作为深化医药卫生体制改革重要配套文件之一的《国务院关于扶持和促进中医药事业发展的若干意见》的发布，表明了党和国家高度重视和支持中医药事业发展的鲜明态度和坚强决心；近期基本药物目录及相关政策的发布更是让中药企业受惠最广。始终关注与推动行业发展的全国药品交易会，应势再度携手中医药国际科技博览会，为中药企业的工商对接打造高效平台。展会以“传承中医药璀璨文明，促进中医药持续发展”为主题，以中药科研、生产、与营销产业链展示为主，构成展会交易与贸易的平台。
本届中医药国际科技博览会展出面积共2，2000平方米，共设展位926个，比上一届展会增长了16%，其中标准展位609个，特装展位317个。参展企业共501家，其中特装企业64家。与2008年展会相比，2009年展会规模有所增长之外，参展企业的平均展位需求量增加了26%。越来越多的参展企业需要更大的展位面积来展示自己的品种，其中更是不乏广药、上药、中国药材、中新、以岭、辅仁等业界知名的大型企业。中医药企业对本次展会报名踊跃，约700家企业报名参展，展位需求量达到了1263个。全部展位在距开展还有2个月时即已销售完毕。
此外，中国中药协会、中国药材集团公司和国药励展展览有限公司将联合主办“中药产业可持续发展论坛”。论坛将延揽国内相关部门的资深官员和德高望重的专家、学者作为演讲嘉宾，从资源保护、科研发展、产业政策等多角度，回顾中药科研与生产领域的成果，探讨业界普遍关心的热点经济技术课题，发布行业最新发展动态与信息，通过充分交流与互动，商讨和推进中药产业的健康快速发展。
渠道、终端——一个也不能少！
除了中药企业，医药商业企业预计也是新医改方案及基本药物制度发布与实施后受影响较大的领域之一。“发展药品现代物流和连锁经营”、“允许患者凭处方到零售药店购买药物”……诸多利好的导向性政策，让国内的商业企业的应声而动，多方布局。作为业界的第一品牌展会，全国药品交易会是公认的业界工商对接的最佳平台；大会不仅覆盖了医药产业价值链中的上游生产企业，更是全面覆盖包括中游批发流通与终端零售的全部商业环节。对于医药商业企业来说，全国药品交易会是一个不容缺席的高效整合上游资源、最新资讯流动共享的优势平台。
近十万的专业观众中，医药商业渠道参与人的比例高达70-80%，他们的分销能力、区域优势正是上游工业企业开拓市场的最佳助力。除了传统的医药商业渠道外，与时俱进的全国药品交易会还特别聚焦近两年在产业链话语权上不断增大的药店终端，精心打造药品、保健品、药妆、家用医疗用品等药店经营产品的展示与交易平台——“中国药店采购展区”。主办方还将组织现场药店采购商业对接会，为以百强连锁药店们为首的医药零售业者们实现从看客到主角的身份转变铺路搭桥。
99+1 〉〉100 先知者先行
大量高品质的专业观众一直是全国药品交易会的核心竞争力所在。以第61届全国药品交易会（郑州）共吸引了超过十万人次的专业观众到会，涉及医药生产、流通企业的管理层、中高级销售、采购人员、医院终端客户等，其中有决策权的专业观众高达33.79%，而有采购建议或评估权的专业观众也占58.27%。本届展会的主办方将一如既往地以专业态度持续加大专业观众的邀请力度。
展会主办方将现有的十几万专业观众数据库进行科学细分，将VIP和核心专业观众作为今后展会重点发展的忠实观众，并通过各种个性化服务，不断提高VIP和核心专业观众的忠诚度。同时，展会主办方还与各权威行业协会紧密合作，为展商力邀多家知名医药商业企业的决策层或采购负责人作为大会的“VIP客户”与会参观，直接面对大会数千家医药工业企业，打造“工商对接”的新模式。到目前为止主办方已经通过网上预登记、手机短信、电话咨询、邮寄参会资料、电子邮件派发简讯等各种方式让VIP观众了解展会信息和最新动态，并在了解其参展目的基础上邀请其参会，80%的VIP 客户均表示要继续到会参观、采购。

除了主办方的努力之外，现在还有更多的参展商先行者，已经自觉地把目光聚焦到了展期前后的大会预演期与延展期。他们不再被动地等待客户上门，而是未雨绸缪主动出击，在参展前就通过电话或邮件定期邀请以及媒体广告密集宣传等手段，有意识地提前约见目标客户群；此外，他们还在参展期间举办各类客户答谢、经销商联谊、新产品推介、专题会议等互动活动；在会后，他们还主动给客户邮寄感谢信与《全国药品交易会展后报告》。这些努力使得他们的“全国药品交易会”之行更加有的放矢、务实高效，99分的参展价值因此也加上了宝贵的1分——而这1分的实际价值却是不可限量的！
高端论坛打造行业信息高地
伴随新中国六十年的辉煌历程，我国的医疗卫生事业以及医药行业的各个产业链环节都发生了翻天覆地的变化，中国医药产业更是发展成为了全球最具潜力的医药市场。诸多中国医药行业的推动者、亲历者、见证者和思考者纷纷选择第62届全国药品交易会这个医药盛会，梳理行业六十年跌宕起伏的历史脉络，展望未来的发展方向并凝聚继续前进的共识。中国医药商业协会二十周年庆典等各大行业协会组织的各项庆祝与颁奖活动、中国医药报等行业资深媒体举办的各种论坛与发布会、国药集团等业内龙头企业举办的各项答谢活动……11月底的成都让医药人倍感兴奋与期待！
2009年还恰逢新医疗卫生体制改革之元年，持续的利好新政为医药行业带来了更多的新机遇，在今后很长一段时间都将引领产业风潮。在医改进程持续加速的背景下，本次展会配套的高端论坛受到了业内人士的更多关注。产业类“2009年中国国际医药市场信息发布会”、“2009（成都）中药产业可持续发展论坛”、“第三届嬗变中的中国新农村医药市场高峰论坛”、营销类“2009中国医药营销新锐论坛”、“2009中国自我药疗品牌营销论坛”、“第二届全国医药零售、连锁企业采购实务高级管理培训”、学术类“第三届中国医药科研开发论坛”、“首届中国新药临床研究及上市后再评价高峰论坛”等多场论坛届时将悉数登场，行业官员、权威专家、著名企业家将分析2009年中国医药市场运行形势，预测明年医药市场的前景及机会，畅谈新医改为市场带来的营销机会和挑战等热点话题。国药励展依托自身“全国药品交易会”的大平台，利用其广泛的行业资源和影响力，组织行业权威专家团，还将首次推出“2009中国十大重磅新品及营销案例评选颁奖典礼”活动。
走过60年的中国医药医疗卫生事业以其自身的运行轨迹诠释着中国人民对幸福健康的不懈追求和辛勤努力。如今新医疗卫生改革的东风，必将让这个行业焕发出更多的青春与活力。在全国药品交易会这个国内最大的医药制剂及相关技术的服务贸易平台、最大的医药信息交流平台和最大的医药合作对接平台上，医药人期待并践行“医药科技创造健康未来”的理念，并将持续为国人的幸福与安康贡献自己的力量。
第62届全国药品交易会，欢迎更多医药精英的到来！
